NACHRICHT

JLL Spark

Fonds fiir PropTechs

JLL Spark, ein auf digitale Entwick-
lung spezialisiertes JLL-Tochterunter-
nehmen, hat einen eigenen Investi-
tionsfonds gegriindet. Der «JLL Spark

Global Venture Fund», der ein Volumen

von 100 Millionen US-Dollar hat, soll
zum einen in zukunftsweisende Prop-

Tech-Firmen investieren; zum anderen

aber auch Unternehmensgrinder un-
terstitzen, indem er den Kontakt zu

den JLL-Geschéftsbereichen und Kun-

den herstellt, um deren Produkte zu
verbreiten und durch Anwender-Er-
fahrungen zu verbessern. «Da ich
selbst Grinder war, weiss ich, wie
schwer es ist, ein Produkt am Markt
zu platzieren - vor allem in einer
Branche, die sich mit neuen Technolo-
gien oft schwertut», sagt Mihir Shah,
Co-Geschaftsfihrer bei JLL Spark.
«Deshalb ist es unser Ziel, dass Prop-
Techs bei JLL ihre Erfahrungen ma-
chen, wahrend unsere Kunden zu-
gleich davon profitieren konnen.» Der
neue Fonds konzentriere sich auf jun-
ge Unternehmen, die in den ersten Fi-
nanzierungsrunden sind. Das JLL-In-

vestment konne ein Volumen zwischen
einem niedrigen sechsstelligen Betrag
bis hin zu mehreren Millionen US-Dol-

lar haben, sagt Shah. Im Fokus stin-

den dabeivor allem Produkte, die JLL-

Kunden auf der Investoren- wie
Nutzerseite Vorteile bringen, aber

ebenso Produkte, welche die Prozesse

und Dienstleistungen bei JLL selbst
verbessern.

Ebenso sei JLL an Unternehmen inter-

essiert, durch deren Entwicklungen
neue Zielgruppen angesprochen wer-

den kénnen. «Der Fonds ermdglicht es
JLL, durch Spark auch kinftig als Vor-

reiter der Immobilienwirtschaft die
besten PropTech-ldeen zu verwirkli-
chen», erklart Christian Ulbrich, glo-

baler Geschaftsfiihrer bei JLL. «Er er- |

ganzt unsere Investition in innovative
Digitallésungen - einem Kernbereich

unserer langfristigen Strategie und ei-

nem klaren Bekenntnis dazu, die Am-
bitionen unserer Kunden gemeinsam
zu erreichen.» (bw)

«Wir sprechen kinftig mehr von
Prozessen, welche durchgangig
zwischen Nutzer, Besteller und

Leistungserbringer sind.»

Roger Krieg, Datamind AG

dem Gebaudeleitsystem, aus dem Ein-
kauf oder dem Transport, kénnen wir
gemeinsam mit dem Kerngeschaft Pro-
i zessoptimierungen erarbeiten.»

! Ein altes Anliegen im FM ist der recht-
zeitige Einbezug in die Planungs- und
i Bauphase. Das FM solle frithzeitig klare
Anforderungen an einen Neubau oder

mussen einerseits ab der Vorstudie mit-
einbezogenwerden und unsere langfris-
tige FM-Strategie kennen. So haben wir
eine Chance, aktivVeranderungeninden
zukiinftigen Prozessen einzubringen
und einen nachhaltigen Betrieb sicher-
zustellen», fordert die IFMA-Prasiden-
tin. Digitales Bauen (BIM] biete die Ge-
legenheit, die Vorgaben in der Planung

i an eine Sanierung stellen kénnen. «Wir

SVIT FM Day: Unterscheidungsmerkmale gesucht

Der technologische Wandel mit starkem Bezug auf Immobilien und Facility-Manage-
ment stand am 10. SVIT FM Day im Bocken in Horgen im Zentrum.

Es ging dabei um nichts Geringeres als eine Standortbestimmung und Auslegeord-
nung zum Facility-Management in bewegten Zeiten. Wahrend am Vormittag der
Blick in die Zukunft mit dem rasanten Fortschritt der Digitalisierung im Mittelpunkt
stand, fihrten am Nachmittag Jeannine Pilloud, SBB Delegierte fiir 0V-Branchen-
entwicklung, und René Zahnd, CEO Swiss Prime Site, das verdnderte Mobilitatsver-
halten der Menschen wahrend der Privat- und Arbeitszeit und die damit veranderten
Bedurfnisse an Nutzung und Betrieb von Immobilien Gber deren gesamten Lebens-
zyklus ins Zentrum. René Zahnd zeigte auf, wie wichtig die Kundenorientierung fiir
Immobilieneigentimer im Fluss der Digitalisierung ist und wie diese mit den moder-
nen digitalen Hilfsmitteln noch weiter verbessert werden kann. Sein Fazit: Die neue
Realitat akzeptieren, antizipieren und das Geschaftsmodell anpassen. Fiir Jeannine
Pilloud ist die Nutzung der «Zwischenrdume» an Bahnhdéfen und Immobilien eine
zentrale Herausforderung. Sie bezeichnet die erste und letzte Meile als Interface
zwischen Mobilitdtsanbieter und Immobilienbranche und spricht von der «Konver-
genz von Mobilitat und Immobilitat». Sie wies auch darauf hin, wie Mobilitdtshubs die
Stadteplanung beeinflussen.

Anlass zu teilweise kontroversen Diskussionen gab die Betrachtung der Service-

~ modelle fur die digital transformierte Immobilie und der Ausblick «Facility-Manage-

ment im Jahr 2030». Wahrend Redner wie Professor Markus Thomzik von der Hoch-
schule Gelsenkirchen darauf hinwiesen, dass alles, was digitalisiert werden kann,
auch digitalisiert werden wird, ging es zum Beispiel Wolfgang Stiebellehner von der
Livit AG um die Positionierung des Menschen in diesem Umfeld. Kundenorientie-
rung, Verbindlichkeit in der Fihrung sowie klare Kommunikation mit Mitarbeitenden
und Kunden seien nach wie vor die gréssten Erfolgsgaranten und Unterscheidungs-

merkmale zwischen den FM-Anbietern. (rb)



